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A P R E S E N TA Ç Ã O  D A  M A R C A

A IDENT IDADE É  CONST ITU ÍDA POR  UMA T IPOGRAF IA  COM INTERVENÇÕES  EXCLU S IVAS , 

QUE  TR OUXERAM MAIS  PESO AO LOGO,  ALÉM DE  CORES  MONOCROMÁTICAS  QU E  SE 

COM PLEM ENTAM.

A  FONTE  SEGUE L INHAS  RETAS  E  AL INHAMENTO ENTRE  AS  INFORMAÇÕES ,  TODAS AS  L ET RAS 

TEM   A  M ESMA ESPESSURA ,  TRAZENDO ASS IM  O  ASPECTO MAIS  BOLD,  FORTE ,  COM U M PESO 

M AIOR PAR A A  EMPRESA .

O  E  DO “ VERNER”  PODE SER  UT IL IZADO COMO S ÍMBOLO PARA A  EMPRESA .
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VA R I A Ç Õ E S  P E R M I T I D A S

A M ARCA NÃO PERMITE  NENHUM T IPO DE  VARIAÇÃO.

Ú N I C A  V E R S Ã O  P E R M I T I D A
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VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | VERNER | 

Á R E A  D E  P R O T E Ç Ã O

A ÁR EA DE  PROTEÇÃO SERVE  PARA EV ITAR CONFL ITOS  DA MARCA COM QUALQU ER OU T RO 

ELEM ENTO QUE  ESTEJA  AO SEU  REDOR .  NÃO PREJUDICANDO SUA FUNÇÃO.

NO CASO DA VERNER ENGENHARIA  E  CONSTRUÇÕES ,  FO I  USADO O  “E”  NAS  EXT REMIDA DES 

PA RA GERAR ESSA ÁREA DE  PROTEÇÃO.
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C O N F I G U R A Ç Õ E S  C R O M ÁT I C A S

CMYK: CMYK:

RGB: RGB:

WEB: WEB:

PANTONE: PANTONE:

C YA N  1 0 0 %  

M A G E N TA  1 0 0 % 

Y E L L O W  1 0 0 % 

B L A C K  1 0 0 %

C YA N  5 1 %  

M A G E N TA  4 0 % 

Y E L L O W  4 0 % 

B L A C K  2 2 %

R E D  0 

G R E E N  0

B L U E  0

R E D  5 2

G R E E N  0 

B L U E  0

BLACK 4289 C

000000 7C7C7C

A M ARCA É  COMPOSTA POR DUAS  CORES :  O  BLACK  E  O  CINZA .

CM YK É  UT IL IZADO EM IMPRESSÕES .

RGB É  UT IL IZADO EM MONITORES .

O  PANTONE É  UT IL IZADO PARA PADRONIZAÇÃO DA COR ,

EM  CASO DE  UT IL IZÁ-LA  EM OUTROS LUGARES .
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C O R E S  D E  A P O I O

AS COR ES  DE  APOIO  SÃO UM COMPLEMENTO V ISUAL  PARA A  MARCA,  PODEM SER  U T IL IZA DAS 

EM  OUTRAS  FORMAS DE  EX IB IÇÃO DA MESMA,  DESDE  QUE  ESTEJAM DENTRO  DO PA DRÃ O 

AUTORIZADO.

CMYK: CMYK:

RGB: RGB:

WEB: WEB:

PANTONE: PANTONE:

C YA N  1 0 0 %  

M A G E N TA  1 0 0 % 

Y E L L O W  1 0 0 % 

B L A C K  1 0 0 %

C YA N  5 1 %  

M A G E N TA  4 0 % 

Y E L L O W  4 0 % 

B L A C K  2 2 %

R E D  0 

G R E E N  0

B L U E  0

R E D  5 2

G R E E N  0 

B L U E  0

BLACK 4289 C

000000 7C7C7C
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AS VERSÕES  MONOCROMÁTICAS ,  COM CONFIGURAÇÕES  EM P&B  (PRETO E  BRANCO)  SERVEM 

PA RA VER IF ICAR SE  A  MARCA FUNCIONA EM VERSÕES  DE  PRETO E  DE  BRANCO SEM SOF RER 

NENHUM A PERDA.

NO CASO DA VERNER ENGENHARIA  E  CONSTRUÇÕES ,  A  MARCA SE  ADEQUA Á  TODAS AS 

VERSÕES  NEGAT IVAS  E  POS IT IVAS

V E R S Õ E S  M O N O C R O M ÁT I C A S

V E R S Ã O  M E I O  T O M

V E R S Ã O  P & B  P O S I T I V O

V E R S Ã O  P & B  N E G AT I V O
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F U N D O  B L A C K  1 0 % F U N D O  B L A C K  3 0 % F U N D O  B L A C K  5 0 %

F U N D O  B L A C K  7 0 % F U N D O  B L A C K  9 0 %

V E R S Õ E S  M O N O C R O M ÁT I C A S

AS VERSÕES  MONOCROMÁTICAS ,  COM CONFIGURAÇÕES  EM P&B  (PRETO E  B RA N CO) 

S ERVEM  PARA VER IF ICAR SE  A  MARCA FUNCIONA EM VERSÕES  DE  PRETO E  DE  B RA N CO 

S EM  SOFR ER NENHUMA PERDA.  NO CASO DA VERNER ENGENHARIA  E  CONST RU ÇÕES ,  A 

M AR CA SE  ADEQUA A  ESTA FORMA A  PART IR  DO FUNDO BLACK 50% .
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A P L I C A Ç Õ E S  S O B R E  F U N D O S  C O L O R I D O S

AS APL ICAÇÕES  SOBRE  FUNDOS COLORIDOS  SERVEM COMO COMPLEMENTO DA  MA RCA , 

CASO HAJA A  NECESS IDADE DE  UT IL IZAR  UM FUNDO QUE  NÃO SEJA  DA COR  DA  MA RCA 

PA DRÃO.
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A P L I C A Ç Õ E S  S O B R E  F U N D O S  C O N T U R B A D O S

AS APL ICAÇÕES  EM FUNDOS CONTURBADOS DEMONSTRAM QUE A  MARCA PODE SER 

PREJUDICADA E  COMPROMET IDA ,  SE  COMPOSTA COM UM FUNDO CHE IO  DE  EL EMEN TOS . 

NÃO PODENDO MISTURAR A  MARCA COM TA IS  FUNDOS ILUSTRADOS ABAIXO.
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U S O S  I N C O R R E T O S  D A  M A R C A

O USO INCORRETO DA MARCA PODE PREJUDICÁ-LA  E  TRANSMIT IR  A  INFORMAÇÃ O ERRA DA 

COM  A  ADIÇÃO DE  ELEMENTOS OU POS IC IONAMENTOS DO S ÍMBOLO. 
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E S T U D O S  D E  R E D U Ç Ã O  D A  M A R C A

O ESTUDO DA REDUÇÃO DA MARCA É  IMPORTANTE  PARA VER IF ICAR SE  EL A  N Ã O SE 

DESCONFIGURA OU SE  NÃO HAVERÃO PROBLEMAS EM SUA V ISUAL IZAÇÃO AT RAVÉS  DA 

D IM INU IÇÃO.

NO CASO DA VERNER ENGENHARIA  E  CONSTRUÇÕES ,  SEU  L IM ITE  DE  V ISUAL IZA ÇÃ O É  DE 

1 , 8  CM  DE  ALTURA .

1 , 8  C M  D E  A LT U R A
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T I P O G R A F I A  D E  A P O I O

A a B b C c 1 2 3Russo One

A a  B b  C c  D d  E e  F f  G g 

H h  I i  J j  K k  L l  M m  N n 

O o  P p  Q q  R r  S s  T t 

U u  V v  W w  X x  Y y  Z z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9

A T IPOGRAF IA  DE  APOIO  É  AQUELA QUE  ACOMPANHA A  MARCA.

A  R USSO ONE É  UMA T IPOGRAF IA  SEM SER IFA ,  COM L INHAS  RETAS ,  MA IS  PESA DAS E  EM 

BOLD,  QUE  REMETEM A  FORÇA.

UT IL IZAR  SEMPRE  COM O ESPAÇAMENTO M ÍN IMO DE  200  ENTRE  OS  CARACT ERES  PA RA 

M ANTER A  FLU IDEZ  ENTRE  AS  LETRAS .



16

A T IPOGRAF IA  DE  APOIO  É  AQUELA QUE  ACOMPANHA A  MARCA.

A  GOTH AM  É  UMA FAMÍL IA  T IPOGRÁF ICA SEM SER IFA .  UMA FONTE  MODERNA  E  CL EA N , 

COM  M UITAS  VARIAÇÕES  DE  PESO E  CONTORNOS ,  PORÉM PARA VERNER ENGEN HA RIA  E 

CONSTR UÇÕES  MANTEREMOS AS  VARIAÇÕES :  BOOK E  MEDIUM .

T I P O G R A F I A  D E  A P O I O

Gotham BookGotham Thin

Aa Bb Cc Dd Ee Ff 

Gg Hh Ii  Jj  Kk Ll Mm 

Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt 

Uu Vv Ww Xx Yy Zz 

123456789

Aa Bb Cc Dd Ee Ff 

Gg Hh I i  Jj  Kk Ll Mm 

Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt 

Uu Vv Ww Xx Yy Zz 

123456789
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U N I V E R S O  I M A G É T I C O

I M AGENS  QUE  REMETEM AO UNIVERSO QUE  A  EMPRESA TRABALHA E  QUE  FORA M 

USADAS PARA A  CONSTRUÇÃO DA MARCA.
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